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APRESENTACAO

A estrutura de mercado refere-se ao ambiente em que as empresas operam e interagem umas com as outras. Existem diferentes
tipos de estruturas de mercado, cada uma com suas proprias caracteristicas e implicacdoes econdmicas. Os principais tipos de estruturas
de mercado sao concorréncia perfeita, monopalio, concorréncia monopolistica e oligopdlio.

Na concorréncia perfeita, ha um grande numero de compradores e vendedores no mercado. As empresas oferecem produtos
homogéneos (idénticos), e ndao possuem poder de influenciar o preco. Cada empresa é considerada um tomador de preco, o que
significa que elas aceitam o preco de mercado como dado. Exemplos de mercados de concorréncia perfeita incluem commodities
agricolas, como trigo e milho.

No monopodlio, ha apenas um vendedor no mercado, que controla a oferta de um produto para o qual nao ha substitutos
proximos. Nesse caso, a empresa monopolista tem poder de mercado e pode influenciar o preco. Barreiras a entrada de novas
empresas contribuem para a manutencao dessa estrutura. Empresas de servicos publicos, como energia elétrica e agua, sao exemplos
de setores que frequentemente apresentam caracteristicas monopolisticas.

Na concorréncia monopolistica, ha um grande numero de empresas atuando no mercado, cada uma oferecendo produtos
diferenciados. Embora as empresas tenham algum grau de controle sobre os precos, a entrada e saida de empresas é relativamente
livre, embora possam existir algumas barreiras. Exemplos de setores com concorréncia monopolistica incluem a industria de
restaurantes e marcas de roupas.

O oligopdlio ocorre quando poucas empresas dominam o mercado. Os produtos podem ser homogéneos ou diferenciados.
Nessa estrutura, existem barreiras significativas a entrada de novas empresas. As empresas oligopolistas interagem estrategicamente,
considerando as acdes das outras empresas no mercado. A industria automobilistica e a industria de telefonia moével sao exemplos de
setores que apresentam caracteristicas de oligopdlio.




CONCORRENCIA PERFEITA

Na concorréncia perfeita, existe um grande numero de compradores e vendedores no mercado. As
empresas que atuam nessa estrutura oferecem produtos homogéneos, ou seja, idénticos em termos
de qualidade, caracteristicas e funcionalidades. Nesse tipo de mercado, as empresas nao possuem
poder de influenciar o preco, pois sao consideradas tomadoras de preco. Elas aceitam o preco de
mercado como dado e ajustam sua producao de acordo com a demanda. Exemplos de mercados de
concorréncia perfeita incluem commodities agricolas, como trigo, milho e soja, onde ha um grande
numero de produtores e compradores, e os produtos sao indistinguiveis uns dos outros.

 Grande numero de compradores e vendedores;
* Produto homogéneo (idéntico);

* Livre entrada e saida de empresas no mercado;

* Nenhuma empresa tem poder de influenciar o preco do mercado;
 Cada empresa € um tomador de preco;

 Exemplos: Mercado de commodities agricolas, como trigo e milho.




MONOPOLIO

O monopolio ocorre quando ha apenas um vendedor no mercado que controla a oferta de um
produto especifico, para o qual nao ha substitutos proximos ou alternativas viaveis. Nessa estrutura, a
empresa monopolista possui poder de mercado e pode influenciar o preco do produto. As barreiras a
entrada de novas empresas desempenham um papel fundamental na manutencao do monopalio,
impedindo a concorréncia direta. Além dos exemplos classicos, como os servicos publicos de energia
elétrica e agua, podemos citar também empresas como a Microsoft, que possui um monopolio no
mercado de sistemas operacionais para computadores pessoais.

 Unico vendedor no mercado;

* Nao ha substitutos proximos para o produto;

* A empresa possui poder de mercado e pode influenciar o preco;
* Barreiras a entrada de novas empresas;

 Exemplos: Empresas de servicos publicos, como energia elétrica e agua.




CONCORRENCIA MONOPOLISTICA

Na concorréncia monopolistica, existem muitas empresas atuando no mercado, cada uma oferecendo
produtos diferenciados, ou seja, com caracteristicas uUnicas ou marcas distintas. Nesse tipo de
mercado, as empresas tém algum grau de controle sobre os precos de seus produtos, pois os
consumidores podem ter preferéncias especificas por marcas ou caracteristicas distintas. A entrada e
saida de empresas nesse mercado sao relativamente livres, embora existam algumas barreiras, como
investimentos em publicidade e diferenciacao de produtos. Exemplos de concorréncia monopolistica
incluem a industria de restaurantes, com diversos estabelecimentos que oferecem diferentes tipos de
culinaria, e a industria de roupas, com marcas e estilos variados.

 Grande numero de empresas atuando no mercado;

* Produtos diferenciados e nao idénticos;

* Algum grau de controle de precos pelas empresas;

* Livre entrada e saida de empresas no mercado, mas com algumas barreiras;
* Exemplos: Industria de restaurantes, marcas de roupas.




OLIGOPOLIO

No oligopdlio, poucas empresas dominam o mercado, podendo oferecer produtos homogéneos ou
diferenciados. Nessa estrutura, existem barreiras significativas a entrada de novas empresas, o que
limita a concorréncia. As empresas oligopolistas interagem estrategicamente, levando em
consideracao as acdes das outras empresas no mercado. Elas podem adotar estratégias como
formacao de cartéis, acordos de fixacao de precos ou diferenciacao de produtos para obter uma
vantagem competitiva. Exemplos de setores com caracteristicas de oligopodlio incluem a industria
automobilistica, onde poucas montadoras dominam o mercado global, e a industria de telefonia
movel, com algumas empresas lideres que competem entre si.

* Poucas empresas dominam o mercado;

* Produtos podem ser homogéneos ou diferenciados;

* Barreiras significativas a entrada de novas empresas;

* As empresas interagem estrategicamente, levando em consideracao as acoes das outras;
* Exemplos: Industria automobilistica, industria de telefonia movel.
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